REGULAMIN KONKURSU

§1

Postanowienia ogdlne

Organizatorem Konkursu jest Trust Spétka Akcyjna z siedzibg w Poznaniu, adres: ul.
Btazeja 6, 61-608 Poznan, zarejestrowana w rejestrze przedsiebiorcow
prowadzonym przez Sad Rejonowy w Poznaniu pod numerem KRS 0000293906,
posiadajgca numer statystyczny REGON 008494361, numer identyfikacji podatkowej
NIP 782-00-25-468, zwana dalej: ,Organizatorem”.

. Konkurs jest przeprowadzany w okresie od dnia 9 wrzesnia 2011 r. do dnia 20 lutego
2012r.

. Konkurs nie jest grg losowg w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach
hazardowych.

W konkursie mogg uczestniczy¢ wytgcznie osoby fizyczne, posiadajgce petng
zdolnos¢ do czynnosci prawnych, zwane dalej: ,Uczestnikami”. W Konkursie nie
mogq uczestniczy¢ pracownicy Organizatora, a takze cztonkowie rodzin pracownikéw
Organizatora. Cztonkami rodziny w rozumieniu niniejszego Regulaminu bedag
matzonek, wstepni, zstepni oraz rodzenstwo tych osoéb.

§2

Zasady Konkursu

Warunkiem wziecia udzialu w Konkursie jest spetnienie wszystkich ponizszych
warunkéw w okresie trwania Konkursu:

a) prawidtowe wypetnienie i udzielenie odpowiedzi na pytania zawarte w Kuponie
Konkursowym i przestanie go na adres siedziby Organizatora,

b) dotgczenie do Kuponu Konkursowego jednego zdjecia dotyczgacego Lecha
Poznan,

c) stworzenie hasta reklamowego w kategorii ,TRUST S.A. jako partner
mieszkaniowy Lecha”.

. Fundatorem nagrod w Konkursie jest TRUST S.A.
Nagrodami w Konkursie s3g:

a) 5 jednotygodniowych wycieczek do Egiptu dla dwoch oséb w czerwcu 2012 r.
(I nagroda),

b) 14 aparatdéw fotograficznych marki SONY, (Il nagroda),

c) 22 pitki, ktérymi graja pitkarze Lecha Poznan (lll nagroda).
Zadaniem Uczestnikéw jest wykonanie zdjecia i stworzenie hasta reklamowego dla
TRUST S.A. i przestanie ich zgodnie z Regulaminem i na warunkach okreslonych w
Regulaminie. W Konkursie beda braty udziat, tylko takie zdjecia i hasta, ktére beda:

a) wynikiem wytgcznie oryginalnej twérczosci Uczestnika,



b) Uczestnikowi bedzie przystugiwaé catos¢ autorskich praw majgtkowych do
zdjecia i hasta reklamowego,

c) Uczestnik bedzie uprawniony do dysponowania prawami autorskimi do
zdjecia i do hasta reklamowego bez zadnych ograniczen, a prawa te nie bedg
obcigzone prawami innych oséb. Rozpowszechnianie dzieta nie bedzie
naruszac praw innych oséb, w tym praw autorskich innych oséb.

5. Nagrodzeni zostang Uczestnicy ktorzy wedtug Komisji Konkursowej przeslg na adres

wskazany w Regulaminie najciekawsze zdjecia albo hasta reklamowe dla TRUST
S.A. i spetnig warunki regulaminu uprawniajgce ich do otrzymania nagrody.
Przy wyborze najciekawszych zdje¢ i haset Komisja bedzie brata pod uwage
kreatywno$¢ zdjecia oraz oryginalnos¢ wypowiedzi pod katem zawartoSci
merytorycznej, trafnos¢ okreslen najbardziej zblizong do cech opisujgcych charakter
TRUST S.A., a takze ciekawa forme stylistyczna.

6. Uczestnik Konkursu, ktéry otrzyma nagrode w Konkursie zobowigzany jest przenies¢
w catosci na Organizatora wszelkie przystugujgce mu autorskie prawa majgtkowe do
zdjecia i hasta reklamowego na caty czas ich trwania i obejmuje nieograniczone w
czasie i przestrzeni rozporzadzanie hastem reklamowym w catosci i we fragmentach,
w kraju i zagranicga na wszelkich polach eksploatacji znanych Stronom, co jest
warunkiem otrzymania nagrody.

Powyzsze przeniesienie praw obejmuje w szczegdlnosci, lecz nie jedynie, wszystkie
pola eksploatacji wymienione w art. 50 i art. 74 ustawy dnia 4 lutego 1994 r. o prawie
autorskim i prawach pokrewnych, a w tym:

a) wytgczne prawo do drukowania, wydawania i wprowadzania do obrotu hasta
reklamowego we wszystkich formach i wersjach, oraz do udzielania
upowaznieh w powyzszym zakresie innym osobom,

b) prawo do zwielokrotnienia hasta reklamowego dowolng technikg, na
dowolnych nosnikach w catosci lub w czesci, w formie, w sposob i z
czestotliwoscig zaleznymi wytgcznie od decyzji Organizatora, jak rowniez
prawo do wytwarzania, wprowadzania do obrotu, reklamowania, udzielania
licencji i sprzedazy takich reprodukcji dla wszelkich celéw, oraz do celéw
korzystania za pomocg wszelkich innych $rodkéw i nosnikbw obecnie
znanych, w tym, lecz nie jedynie, udostepniania w sieciach komputerowych,
takich jak Internet oraz wykorzystania w innych formach interakcyjnych,

c) wylaczne prawo do zezwalania na wprowadzanie hasta reklamowego do
pamieci komputera, a takze zezwalania na publiczne udostepnianie hasta
reklamowego w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i
W czasie przez siebie wybranym, w szczegolnosci udostepniania w sieciach
komputerowych takich jak Internet,

d) wszelkie pozostate istniejgce prawa autorskie do eksploatacji hasta
reklamowego okreslone w przepisach prawa powszechnego,

e) prezentacja wykorzystanie hasta reklamowego w wszystkich akcjach
promocyjnych we wszystkich mediach wedtug uznawania Organizatora,

f) wykorzystywanie do celéw reklamowych i promocyjnych .

7. Laureaci, zobowigzani sg ponadto, w przypadku wyrazenia takiej prosby przez
Organizatora, do przestania swojego zdjecia w wersji elektronicznej i udzielenia
odpowiedzi na pytania Organizatora, w celu opublikowania ich na stronie internetowe;
Organizatora oraz w materiatach marketingowych.



10.

Nadzér nad prawidtowoscig organizacji oraz przebiegiem wyboru najciekawszego
hasta konkursowego w Konkursie sprawowac bedzie Komisja Konkursowa w sktadzie
powotanym przez Organizatora.

Najciekawsze propozycje zostang wybrane sposrdd prawidiowo nadestanych
zgtoszen, w rozumieniu § 2 ust. 1 niniejszego Regulaminu. Wreczenie nagréd
odbedzie sie w czasie przerwy meczu w dniu 19 mara 2012 r. na stadionie Lecha
Poznan, podczas uroczystosci upamietniajgcej 90. rocznice powstania klubu
pitkarskiego Lech Poznan. Zwyciezcy zostang poinformowani o wygranej
telefonicznie lub SMS-em w terminie maksymalnie 7 dni od dnia ogtoszenia wynikéw,
o ktérym mowa powyze;.

Podczas potaczenia telefonicznego, o ktérym mowa powyzej, Uczestnik powinien
poda¢ swoje dane osobowe (imie i nazwisko, adres zamieszkania, adres e-mail).
Ponadto, podczas potgczenia jak réwniez w przestanym SMS-ie Uczestnik
poinformowany zostanie o sposobie odbioru Nagrody.

11.W terminie 7 dni od daty poinformowania Uczestnik powinien przesta¢ swoje dane

osobowe, oswiadczenie iz zapoznat sie z tresciag Regulaminu, oswiadczenie iz
akceptuje jego tresé, wyraza zgode na przeniesienie praw autorskich do zdjecia i
hasta reklamowego na TRUST S.A. w zakresie wskazanym w Regulaminie. O
zachowaniu terminu decyduje data stempla pocztowego.

12.Zwyciezca traci prawo do otrzymania nagrody w przypadku gdy w terminie

13.

14.

powyzszym, wskazanym w pkt 11 Regulaminu, nie przesle danych i oswiadczen
wskazanych w tym punkcie. W takim przypadku nagroda nie zostanie przyznana
Uczestnikowi i pozostanie wiasnoscig Organizatora.

Uczestnik traci prawo do Nagrody rowniez w opisanych ponizej przypadkach:

a) gdy odméwi przyjecia nagrody lub nie odbierze nagrody w terminie,

b) gdy kontakt telefoniczny z Uczestnikiem nie bedzie mozliwy w terminie
okreslonym powyzej,

c) gdy nagroda nie bedzie mogta by¢ doreczona z przyczyn niezaleznych od
Organizatora, a w szczegdélnosci wskutek podania nieprawidtowych danych
lub braku aktualizacji danych Uczestnika,

d) gdy Uczestnik nie spetnia warunkéw regulaminu uprawniajgcych go do
wziecia udziatu w Konkursie lub otrzymania nagrody.

Nagrody zostang przestane Uczestnikom przesyilka listowg polecong lub przesytka
kurierska, po weryfikacji przez Organizatora Kuponu Konkursowego wraz ze
zdjeciem albo hastem reklamowym, przestanych przez Uczestnika. Ostateczny
termin wydania nagréd w Konkursie to 31 lipca 2012 r.

15.0rganizator nie przewiduje mozliwosci zamiany Nagréd na inne lub na ich

rownowartosc pieniezng.

16.0rganizator nie ponosi odpowiedzialnosci za niemoznos¢ wydania nagrod badz ich

realizacji z przyczyn lezacych po stronie Uczestnika Ilub Biura podrézy
organizujgcego wyjazd, jak rowniez za ewentualne przeszkody formalne, prawne czy
finansowe ani tez za dziatania sity wyzszej ktéra uniemozliwi skorzystanie z Nagrody.



17.Warto§¢ wygranych w konkursach i grach organizowanych i emitowanych
(ogtaszanych) przez srodki masowego przekazu oraz konkursach z dziedziny nauki,
kultury, sztuki, dziennikarstwa i sportu, a takze nagréd zwigzanych ze sprzedaza
premiowg jest zwolniona z opodatkowania podatkiem dochodowym od oso6b
fizycznych, pod warunkiem ze jednorazowa wartos¢ tych wygranych lub nagréd nie
przekracza kwoty 760 zt.

W przeciwnym wypadku zgodnie z art. 41 ust. 7 ustawy o podatku dochodowym od oséb
fizycznych, zwyciezca Konkursu jest zobowigzany przed wydaniem Nagrody wptacic¢
Organizatorowi kwote naleznego zryczattowanego podatku dochodowego od oséb
fizycznych z tytutu uzyskania Nagrody w wysokosci 10% wartosci tej czesci Nagrody.

Dokonanie przez zwyciezce Konkursu wpfaty kwoty zryczattowanego podatku jest
warunkiem wydania Nagrody przez Organizatora. Jednoczesnie zgodnie z art. 41 ust.
4 ustawy o podatku dochodowym od o0s6b fizycznych Organizator pobierze
zryczattowany podatek dochodowy od oséb fizycznych od dokonywanej wyptaty
elementu pienieznego Nagrody.

§3

Reklamacje

1. Prawo do skfadania reklamaciji, w zakresie niezgodnosci przeprowadzenia Konkursu
z Regulaminem, stuzy kazdemu uczestnikowi Konkursu w ciggu 7 dni od daty
wytonienia jego laureata.

2. Reklamacja dopuszczalna jest w formie pisemnej zastrzezonej pod rygorem
niewaznosci skierowanej na adres do korespondencji Organizatora.

Reklamacja zostanie rozpatrzona przez Organizatora Konkursu w ciggu 14 dni od dnia
jej otrzymania. Powiadomienie o rozstrzygnieciu nastgpi pocztg, na adres podany
przez uczestnika Konkursu, sktadajgcego reklamacje .

3. Kazda reklamacja powinna zawiera¢; imie, nazwisko, doktadny adres Uczestnika
oraz dokfadny opis i powod reklamaciji.

§4

Postanowienia koncowe

1. Zgtoszenie swojego uczestnictwa w Konkursie jest rbwnoznaczne ze ztozeniem przez
Uczestnika oswiadczenia, iz wyraza on zgode na postanowienia niniejszego
Regulaminu.

2. Niniejszy regulamin bedzie udostepniany wszystkim zainteresowanym w siedzibie
Organizatora i na stronie www.trust.pl.

3. W sprawach nieuregulowanych niniejszym regulaminem stosuje sie przepisy
Kodeksu Cywilnego oraz inne powszechnie obowigzujgce przepisy prawa.

4. Wszelkie spory lub roszczenia wynikte w zwigzku z Konkursem rozstrzygane bedg
przez sgd powszechny wiasciwy ze wzgledu na siedzibe Organizatora.

5. Dane osobowe Uczestnikébw przetwarzane bedg przez Organizatora i podmioty
dziatajgce na jego zlecenie w zwigzku z przeprowadzeniem Konkursu, w celu



komunikacji z Uczestnikami oraz przekazania Nagrdod. Uczestnicy, ktdrzy nie
wyrazajg zgody na przetwarzanie ich danych osobowych, powinni ztozy¢
odpowiednie oswiadczenie, ktére jest zamieszczone w dolnej czesci Kuponu
Konkursowego. Przetwarzanie danych obejmowa¢ bedzie nastepujgcy zakres
czynno$ci: zbieranie, utrwalanie, przechowywanie, przetwarzanie, opracowywanie.
Przetwarzanie danych odbywac sie bedzie na zasadach przewidzianych ustawg z
dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych. Dane osobowe podawane sg
przez Uczestnikow dobrowolnie, a Uczestnicy majg prawo wglagdu do danych oraz ich
poprawiania.

. Za date wydania Nagrody przyjmuje sie jej wystanie przez Organizatora.
. Organizator Konkursu nie ponosi odpowiedzialnosci za:

a) szkody spowodowane nieprawidtowym lub niezgodnym z prawem
uczestnictwem Uzytkownika w Konkursie,

b) problemy w funkcjonowaniu Konkursu, jezeli nastgpity one wskutek zdarzen,
ktorych Organizator przy zachowaniu nalezytej starannosci nie byt w stanie
przewidzie¢, lub ktérym nie mdgt zapobiec, w szczegdlnosci w przypadku
problemédw w funkcjonowaniu Konkursu zwigzanych z jakoscig ustug
Swiadczonych bezposrednio przez dostawce ustug pocztowych oraz zdarzen
losowych o charakterze sity wyzszej ,

c) korzystanie z Konkursu przez Uzytkownikéw niezgodnie z postanowieniami
niniejszego Regulaminu,

d) utrate danych spowodowang awarig sprzetu, systemu lub tez innymi
okolicznosciami niezaleznymi od Organizatora,

e) szkody wynikte z niedostarczenia wiadomosci lub opdznieh wysytanych
wiadomosci z przyczyn niezaleznych od Organizatora.

. Organizator zastrzega sobie prawo, a Uczestnik otrzymujagcy Nagrode wyraza zgode,
na publikacje danych osobowych w formie skréconej (imie i nazwisko, miejscowosc,
wizerunek) w materiatach promocyjnych Organizatora w tym na jego stronach
internetowych.

. Organizator zastrzega sobie mozliwo$s¢ dokonania w kazdym czasie zmian w
postanowieniach niniejszego regulaminu.

10.W przypadku, gdy stosownie do postanowien niniejszego regulaminu nie dojdzie do

wydania wszystkich Nagréd w konkursie, nie wydane Nagrody pozostajg wtasnoscia
Organizatora.

11.W wypadku jakichkolwiek watpliwosci zwigzanych ze stosowaniem niniejszego

regulaminu Organizator zastrzega sobie prawo do ostatecznej interpretacji jego
postanowien. W wypadku watpliwosci co do stosowania regulaminu Uczestnik ma w
kazdym czasie prawo zwréci¢ sie do Organizatora o dokonanie wtasciwej wyktadni
jego postanowien.



