Zmiana Regulaminu Konkursu
organizowanego przez TRUST S.A. z siedzibg w Poznaniu

Na podstawie § 4 ust. 9 Regulaminu Konkursu Organizator dokonuje zmian postanowien
Regulaminu w nastepujgcy sposob:

§1

§ 1 ust. 2 Regulaminu otrzymuje brzmienie:

Konkurs jest przeprowadzany w okresie od dnia 9 wrzesnia 2011 r. do dnia 14 kwietnia 2012 r.

§2

§ 2 Regulaminu otrzymuje brzmienie:

1. Warunkiem wziecia udziatu w Konkursie jest spetnienie wszystkich ponizszych warunkéw w
okresie trwania Konkursu:

bycie fanem profilu Organizatora na Facebooku

stworzenie wiasnej Fan Karty za pomoca aplikacji umieszczonej na profilu
Organizatora na Facebooku (facebook.com/trust.sa)

prawidtowe wypetnienie i udzielenie odpowiedzi na pytania zawarte w Kuponie
Konkursowym i przestanie go na adres siedziby Organizatora,

dotgczenie do Kuponu Konkursowego jednego zdjecia dotyczgcego Lecha Poznan,

stworzenie hasta reklamowego w kategorii ,TRUST S.A. Jako partner mieszkaniowy
Lecha”.

2. Warunki okreslone w § 2 ust. 1 pkt ¢, d, e, obowigzujg do dnia 15 lutego 2012 r. Po uptywie
tego terminu, warunkiem wziecia udziatu w Konkursie bedzie spetnienie wytgcznie
przestanek okreslonych w § 2 ust. 1 pktaib.

3. Fundatorem nagrdod w Konkursie jest TRUST S.A.

4. Nagrodami w Konkursie s3a:
a. 5 tygodniowych wycieczek do Egiptu dla dwéch oséb w czerwcu 2012 r. o wartosci

b.

C.

4.000 PLN kazda, wraz z nagrodg pieniezng w wysokosci 444,40 PLN, ktorg
Organizator Konkursu potrgci na poczet podatku dochodowego od oséb fizycznych
(I nagroda),

14 aparatow fotograficznych marki SONY o wartosci 500 PLN kazdy, wraz z
nagrodg pieniezng w wysokosci 55,55 PLN, kt6rg Organizator Konkursu potragci na
poczet podatku dochodowego od oséb fizycznych (Il nagroda),

22 pitki, ktérymi grajg pitkarze Lecha Poznan o wartosci 100 PLN kazda, wraz z
nagroda pieniezng w wysokosci 11,11 PLN, ktérg Organizator Konkursu potraci na



poczet podatku dochodowego od 0séb fizycznych (l1l nagroda).

5. Zadaniem Uczestnikow, biorgcych udziat w Konkursie na zasadach okreslonych w § 2 ust.
1 pkt c, d, e, jest wykonanie zdjecia i stworzenie hasta reklamowego dla TRUST S.A. i
przestanie ich zgodnie z Regulaminem i na warunkach okreslonych w Regulaminie. W
Konkursie beda braty udziat, tylko takie zdjecia i hasta, ktére beda:

a. wynikiem wytgcznie oryginalnej twoérczosci Uczestnika,

b.

C.

Uczestnikowi bedzie przystugiwac catos¢ autorskich praw majgtkowych do zdjecia i
hasta reklamowego,

Uczestnik bedzie uprawniony do dysponowania prawami autorskimi do zdjecia i do
hasta reklamowego bez Zzadnych ograniczeh, a prawa te nie bedg obcigzone
prawami innych oséb. Rozpowszechnianie dzieta nie bedzie narusza¢ praw innych
0soOb, w tym praw autorskich innych oséb.

6. Zadaniem Uczestnikdw biorgcych udziat w Konkursie na zasadach okreslonych w § 2 ust. 1
pkt a i b, jest stworzenie Fan Karty za pomocg specjalnej aplikacji umieszczonej na profilu
Organizatora na Facebooku (facebook.com/trust.sa). W Konkursie beda braty udziat tylko
takie Fan Karty, ktére beda:

a. wynikiem wytgcznie oryginalnej twoérczosci Uczestnika,

b.

C.

Uczestnikowi bedzie przystugiwaé cato$¢ autorskich praw majatkowych do zdjecia
umieszczonego na Fan Karcie,

Uczestnik bedzie uprawniony do dysponowania prawami autorskimi do zdjecia
umieszczonego na Fan Karcie bez zadnych ograniczen, a prawa te nie bedag
obcigzone prawami innych osdb. Rozpowszechnianie dzieta nie bedzie naruszac
praw innych oséb, w tym praw autorskich innych oséb.

7. Wybor zwycieskich Fan Kart odbywa sie na zasadzie gtosowania.

8. Nagrodzeni zostang Uczestnicy:

a.

b.

ktérzy wedtug Komisji Konkursowej przesla, na adres wskazany w Regulaminie,
najcieckawsze zdjecia albo hasta reklamowe dla TRUST S.A. i spetnig warunki
regulaminu uprawniajgce ich do otrzymania nagrody. Przy wyborze najciekawszych
zdje¢ i haset Komisja bedzie brata pod uwage kreatywnos¢ zdjecia oraz
oryginalno$¢ wypowiedzi pod katem zawartosci merytorycznej, trafno$¢ okreslen
najbardziej zblizong do cech opisujgcych charakter TRUST S.A., a takze ciekawa
forme stylistyczna.

ktorych Fan Karty uzyskajg najwiekszg ilos¢ gtosow innych Uczestnikow i spetniag
warunki regulaminu uprawniajgce ich do otrzymania nagrody.

9. Uczestnik Konkursu, ktory otrzyma nagrode w Konkursie zobowigzany jest:

a.

b.

przenies¢ w catosci na Organizatora wszelkie przystugujace mu autorskie prawa
majatkowe do zdjecia i hasta reklamowego na caty czas ich trwania i obejmuje
nieograniczone w czasie i przestrzeni rozporzadzanie hastem reklamowym w
catosci i we fragmentach, w kraju i zagranicg na wszelkich polach eksploataciji
znanych Stronom, co jest warunkiem otrzymania nagrody.

przenies¢ w catosci na Organizatora wszelkie przystugujace mu autorskie prawa
majatkowe do zdjecia umieszczonego na Fan Karcie na caty czas ich trwania, co
jest warunkiem otrzymania nagrody.

10. Powyzsze przeniesienie praw obejmuje w szczegolnosci, lecz nie jedynie, wszystkie pola
eksploatacji wymienione w art. 50 i art. 74 ustawy dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i



prawach pokrewnych, a w tym:
a. wylgczne prawo do drukowania, wydawania i wprowadzania do obrotu hasta
reklamowego we wszystkich formach i wersjach, oraz do udzielania upowaznien w
powyzszym zakresie innym osobom,

b. prawo do zwielokrotnienia hasta reklamowego dowolng technikg, na dowolnych
nosnikach w catosci lub w czesci, w formie, w sposéb i z czestotliwoscig zaleznymi
wytgcznie od decyzji Organizatora, jak rowniez prawo do wytwarzania,
wprowadzania do obrotu, reklamowania, udzielania licencji i sprzedazy takich
reprodukcji dla wszelkich celéw, oraz do celdow korzystania za pomocag wszelkich
innych srodkéw i nosnikbéw obecnie znanych, w tym, lecz nie jedynie, udostepniania
w sieciach komputerowych, takich jak Internet oraz wykorzystania w innych formach
interakcyjnych,

c. wytgczne prawo do zezwalania na wprowadzanie hasta reklamowego do pamieci
komputera, a takze zezwalania na publiczne udostepnianie hasta reklamowego w
taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym, w szczegélnosci udostepniania w sieciach komputerowych takich jak
Internet,

d. wszelkie pozostate istniejgce prawa autorskie do eksploatacji hasta reklamowego
okreslone w przepisach prawa powszechnego,

e. prezentacja wykorzystanie hasta reklamowego w wszystkich akcjach promocyjnych
we wszystkich mediach wedtug uznawania Organizatora,

f. wytaczne prawo do drukowania, wydawania i wprowadzania do obrotu Fan Karty z
umieszczonym zdjeciem Uczestnika we wszystkich formach i wersjach, oraz do
udzielania upowaznien w powyzszym zakresie innym osobom,

g. prawo do zwielokrotnienia Fan Karty z umieszczonym zdjeciem Uczestnika dowolng
technikg, na dowolnych nosnikach w catosci lub w czesci, w formie, w sposéb i z
czestotliwoscig zaleznymi wytacznie od decyzji Organizatora, jak rowniez prawo do
wytwarzania, wprowadzania do obrotu, reklamowania, udzielania licencji i
sprzedazy takich reprodukcji dla wszelkich celéw, oraz do celéw korzystania za
pomocg wszelkich innych srodkéw i nosnikbw obecnie znanych, w tym, lecz nie
jedynie, udostepniania w sieciach komputerowych, takich jak Internet oraz
wykorzystania w innych formach interakcyjnych,

h. wylgczne prawo do zezwalania na wprowadzanie Fan Karty z umieszczonym
zdjeciem Uczestnika do pamieci komputera, a takze zezwalania na publiczne
udostepnianie Fan Karty z umieszczonym zdjeciem Uczestnika w taki sposéb, aby
kazdy mégt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w
szczegOInosci udostepniania w sieciach komputerowych takich jak Internet,

i. wszelkie pozostate istniejgce prawa autorskie do eksploatacji Fan Karty z
umieszczonym zdjeciem Uczestnika okreslone w przepisach prawa powszechnego,

j. prezentacja wykorzystanie Fan Karty z umieszczonym zdjeciem Uczestnika w
wszystkich akcjach promocyjnych we wszystkich mediach wedtug uznawania
Organizatora,

k. wykorzystywanie do celéw reklamowych i promocyjnych.
11. Laureaci zobowigzani sg ponadto, w przypadku wyrazenia takiej prosby przez

Organizatora, do przestania swojego zdjecia w wersji elektronicznej i udzielenia odpowiedzi
na pytania Organizatora, w celu opublikowania ich na stronie internetowej Organizatora



12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21

22.

oraz w materiatach marketingowych.

Nadzér nad prawidtowoscig organizacji oraz przebiegiem gtosowania w Konkursie
sprawowac bedzie Komisja Konkursowa w sktadzie powotanym przez Organizatora.

Najciekawsze propozycje zostang wybrane sposrod prawidtowo nadestanych zgtoszen, w
rozumieniu § 2 ust. 1 pkt c, d, e, niniejszego Regulaminu. Zwyciezcy zostang
poinformowani o wygranej telefonicznie lub SMS-em w terminie maksymalnie 7 dni od dnia
ogtoszenia wynikéw, o ktérym mowa powyzej.

Uczestnicy bedg mogli gtosowac tylko na Fan Karty, kiére bedg prawidtowo nadestanymi
zgtoszeniami w rozumieniu § 2 ust. 1 pkt a i b niniejszego Regulaminu. Zwyciezcy zostang
poinformowani o wygranej telefonicznie lub SMS-em w terminie maksymalnie 7 dni od dnia
ogtoszenia wynikéw, o ktérym mowa powyze;j.

Podczas potaczenia telefonicznego, o ktérym mowa powyzej, Uczestnik powinien podaé
swoje dane osobowe (imie i nazwisko, adres zamieszkania, adres e-mail). Ponadto,
podczas potgczenia jak réwniez w przestanym SMS-ie Uczestnik poinformowany zostanie o
sposobie odbioru Nagrody.

W terminie 7 dni od daty poinformowania Uczestnik powinien przestaé swoje dane
osobowe, o$wiadczenie, iz zapoznat sie z tre$cig Regulaminu, o$wiadczenie, iz akceptuje
jego tresc¢, wyraza zgode na przeniesienie praw autorskich do zdjecia i hasta reklamowego
oraz Fan Karty z umieszczonym zdjeciem Uczestnika na TRUST S.A. w zakresie
wskazanym w Regulaminie. O zachowaniu terminu decyduje data stempla pocztowego.

Wreczenie czesci nagrod, okreslonych w § 2 ust. 4 pkt a nastgpi w terminie 30 dni od
zakonczenia Konkursu, w czasie przerwy meczu na stadionie Lecha Poznan, o czym
Nagrodzeni zostang poinformowani drogg elektroniczng oraz listownie.

Zwyciezca traci prawo do otrzymania nagrody w przypadku, gdy w terminie powyzszym,
wskazanym w pkt 11 Regulaminu nie przesle danych i oswiadczen wskazanych w tym
punkcie. W takim przypadku nagroda nie zostanie przyznana Uczestnikowi i pozostanie
wiasnoscig Organizatora.

Uczestnik traci prawo do Nagrody rowniez w opisanych ponizej przypadkach:
a. gdy odmowi przyjecia nagrody lub nie odbierze nagrody w terminie,

b. gdy kontakt telefoniczny z Uczestnikiem nie bedzie mozliwy w terminie okreslonym
powyzej,

c. gdy nagroda nie bedzie mogta by¢é doreczona z przyczyn niezaleznych od
Organizatora, a w szczegolnosci wskutek podania nieprawidtowych danych lub
braku aktualizacji danych Uczestnika,

d. gdy Uczestnik nie spetnia warunkéw regulaminu uprawniajgcych go do wziecia
udziatu w Konkursie lub otrzymania nagrody.

Pozostate Nagrody zostang przestane Uczestnikom przesylkg listowg polecong lub
przesytka kurierska, po weryfikacji przez Organizatora Kuponu Konkursowego wraz ze
zdjeciem albo hastem reklamowym, przestanych przez Uczestnika. Ostateczny termin
wydania nagrod w Konkursie to 31 lipca 2012 r.

. Organizator nie przewiduje mozliwosci zamiany Nagréd na inne lub na ich rownowartos¢

pieniezna.

Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za niemoznos¢ wydania nagréd badz ich



realizacji z przyczyn lezacych po stronie Uczestnika lub Biura podrézy organizujgcego
wyjazd, jak réwniez za ewentualne przeszkody formalne, prawne czy finansowe ani tez za
dziatania sity wyzszej ktéra uniemozliwi skorzystanie z Nagrody.

23. Wartos¢ wygranych w konkursach i grach organizowanych i emitowanych (ogtaszanych)
przez srodki masowego przekazu oraz konkursach z dziedziny nauki, kultury, sztuki,
dziennikarstwa i sportu, a takze nagréd zwigzanych ze sprzedazg premiowg jest zwolniona
z opodatkowania podatkiem dochodowym od oso6b fizycznych, pod warunkiem ze
jednorazowa warto$¢ tych wygranych lub nagréd nie przekracza kwoty 760 zt.

24. W przeciwnym wypadku zgodnie z art. 41 ust. 7 ustawy o podatku dochodowym od os6b
fizycznych, zwyciezca Konkursu jest zobowigzany przed wydaniem Nagrody wptacié
Organizatorowi kwote naleznego zryczattowanego podatku dochodowego od osbb
fizycznych z tytutu uzyskania Nagrody w wysokosci 10% wartosci tej czesci Nagrody.

25. Dokonanie przez zwyciezce Konkursu wptaty kwoty zryczattowanego podatku jest
warunkiem wydania Nagrody przez Organizatora. Jednoczesnie zgodnie z art. 41 ust.4
ustawy o podatku dochodowym od oséb fizycznych Organizator pobierze zryczattowany
podatek dochodowy od oséb fizycznych od dokonywanej wyptaty elementu pienieznego

Nagrody.
§3
Pozostate postanowienia Regulaminu pozostajg bez zmian.
§4

Zmiana Regulaminu wchodzi w zycie z dniem zamieszczenia na stronie Organizatora www.trust.pl.



